


본 자료는 제한된 기관투자자들을 대상으로 실시되는 PRESENTATION에서 정보 제공을 목적으로 ㈜세화피앤씨(이하 '회사')에 의해 

작성되었으며 이의 반출, 복사 또는 타인에 대한 재배포는 금지됨을 알려드리는 바 입니다. 본 PRESENTATION에의 참석은 위와 같은 

제한 사항의 준수에 대한 동의로 간주될 것이며, 제한 사항에 대한 위반은 관련 '자본시장과 금융투자업에 관한 법률'에 대한 위반에 

해당될 수 있음을 유념해주시기 바랍니다. 

 

본 자료에 포함된 '예측정보'는 개별 확인 절차를 거치지 않은 정보들입니다.  

이는 과거가 아닌 미래의 사건과 관계된 사항으로 회사의 향후 예상되는 경영현황 및 재무실적을 의미하고, 표현상으로는 '예상', '전망', 

'계획', '기대', '(E)' 등과 같은 단어를 포함합니다. 위 '예측정보'는 향후 경영환경의 변화 등에 따라 영향을 받으며, 본질적으로 불확실성을 

내포하고 있는 바, 이러한 불확실성으로 인하여 실제 미래실적은 '예측정보'에 기재되거나 암시된 내용과 중대한 차이가 발생할 수 

있습니다. 또한, 향후 전망은 PRESENTATION 실시일 현재를 기준으로 작성된 것이며 현재 시장상황과 회사의 경영방향 등을 고려한 

것으로 미래 시장환경의 변화와 전략수정 등에 따라 변경될 수 있으며, 별도의 고지 없이 변경 될 수 있음을 양지하시기 바랍니다. 

 

본 자료의 활용으로 인해 발생하는 손실에 대하여 회사 및 회사의 임원들은 그 어떠한 책임도 부담하지 않음을 알려드립니다. 

(과실 및 기타의 경우 포함). 

 

본 문서는 주식의 모집 또는 매출, 매매를 위한 권유를 구성하지 아니하며 문서의 그 어느 부분도 관련 계약 및 약정 또는 투자 결정을 

위한 기초 또는 근거가 될 수 없음을 알려드립니다. 

Disclaimer 



Global Cosmetic 

Specialized Company 

대내외적으로 변화하고 도전하며 고객 가치를 

창조하는 기업으로 고객, 주주, 구성원, 

협력업체 모두의 가치를 추구하며, 

사회적 책임을 완수하는 기업이 되겠습니다. 
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대표이사  이 훈 구 

세화피앤씨는 1976년 창사이래 다양한 색채와 종류의 염모제를 선보이며 대한민국을 

대표하는 염모제 중심의 헤어코스메틱 회사로 소비자들의 모발의 아름다움과 건강을 

위해 노력해 왔습니다. 

당사는 끊임없는 기술 개발과 도전을 발판으로 경쟁력 있는 페이셜케어 및 바디케어 

제품을 출시하며 제품 다변화를 이룩하였고, 다양한 국가로의 수출에 성공하며  

‘K-Beauty’ 트랜드를 선도하는 토탈 코스메틱 기업으로 성장해 나가고 있습니다. 

앞으로도 세화피앤씨는 지속적인 도전과 성취를 통해 기업가치를 향상시키고 그 

결실을 투명하고 공정하게 주주와 함께 나눌 수 있도록 최선을 다해 노력하는 기업이 

될 것을 약속 드립니다. 

한결 같은 사랑과 따뜻한 격려를 보내주신 주주, 투자자, 소비자 여러분들께 깊은 

감사를 드리며 변함없는 관심과 지도 부탁 드립니다. 

감사합니다. 

‚고객 가치 실현을 최우선으로 삼는 세화피앤씨‛ 

㈜ 세화피앤씨 

대표이사  이 훈 구 

CEO Message 

㈜세화피앤씨 대표이사 (경영총괄) 

세화제약㈜ 

㈜유공 

고려대학교 기계공학과 졸업 

• 1985.10 ~ 현재 

• 1985.10 ~ 1994.10 

• 1982.08 ~ 1985.08 

• 1982.07 
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일반현황 

회 사 명 ㈜세화피앤씨 

대표이사 이훈구 

설 립 일 1976년 7월 9일 

자 본 금 1,904 백만 원 ('17년 말 기준) 

매 출 액 32,929 백만 원 ('17년 연간 기준) 

임 직 원 88명 ('17년 말 기준) 

사업영역 염모제, 헤어케어, 기타 화장품 

주 소 
본사 및 공장: 충청북도 진천군 초평면 은암길36 

서울사무소: 서울시 송파구 법원로 11길  문정현대지식산업센터 A동 1203 

홈페이지 

세화피앤씨: www.sewha.co.kr 

리체나: www.richenna.com 

모레모: www.moremo.co.kr 

메리뮤: www.merimieu.co.kr            

성명  학력 주요경력 

이 훈 구 
고려대학교 기계공학과 

고려대학교 전문경영대학원 

現) ㈜세화피앤씨 대표이사 (경영총괄) 

㈜유공 / 세화제약㈜ 

서 동 수 
중앙대학교 화학공학과 

한양대학원 공학(석사) 

現) ㈜세화피앤씨 부사장 (총괄임원) 

한국화장품 

박 수 일 제천제일고교 
現) ㈜세화피앤씨 상무이사 (공장장) 

동성제약/포쉬에헤어코스메틱/코웰푸드/하늘푸드 

이 기 무 
서울대학교 농화학과 

충남대학원 농화학과(박사) 

現) ㈜세화피앤씨 상무이사 (연구개발) 

애경산업 / 두리화장품 

조 준 한 수원대학교 경제학과 現) ㈜세화피앤씨 이사 (재무임원) 

주요 경영진 

주주현황 

이훈구 대표이사 

26.8% 

기타주주 

55.93% 

타이거자산운용투자자문 

7.1% 

자사주 

3.2% 

총  
19,043,195주 
('17년 말 기준) 

주요 임원 및 특수관계인 

7.0% 

회사소개 

42년 역사의 염모제 및 헤어 케어 전문 기업 
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기반 구축기 
1976~2005 

2004년 
 
 

2002년 
 

1996년 

1994년 

1976년 

• 국내 최초 리체나 헤나 파우더 염색약 
• 의약외품 제조허가 등록 
• 리체나 헤나 샴푸 런칭 

• 세계 최초 5분 타입 ‚하이스피디‛ 런칭 
• 고농도 헤나 엑기스 추출공법 개발 성공 

• 7분타입 ‚세븐스피디‛ 런칭 

• 염모제 및 화장품으로 사업변경 

• 회사 설립 

성장기 
2006~2012 

2012년 
 
 

2011년 

2010년 

2009년 

2008년 
 
 

2007년 

2006년 

• 500만불 수출탑 달성 
• ISO 인증(9001) 획득 
• CGMP 재인증  

• 300만불 수출탑 달성 

• 중국동방CJ홈쇼핑 샴푸형 염모제 런칭 

• 기술혁신형 중소기업(이노비즈) 선정 

• CGMP 취득 
• 샴푸형 염모제 런칭 
• 5년 연속 CJ오쇼핑 염모제 부문 1위 

• 100대 우수 특허 제품 대상 

• 진천 신공장 완공 
• ‚헤나나노파티클 제조방법‛ 특허 

도약기 
2013~ 

2018년 
 
 

2017년 
 
 
 

2016년 
 
 

2015년 
 

2014년 
 

2013년 

• 라헨느 볼륨커버스틱 시즌2‚더블업 볼륨커버스틱‛론칭 
• ‚모레모‛제품 중국TV홈쇼핑 진출 
• 젊은 층 공략을 위한 코스메틱 브랜드‚프리모팩토리‛론칭 

• 코스닥시장 스팩합병상장 
• ‚샴푸형 염모제‛누적판매 2,100만개 돌파 
• ‚라헨느 볼륨커버스틱‛누적판매 150만개 돌파 
• ‚리체나‛한국소비자만족지수 1위 

• 토탈케어 New 브랜드‚모레모‛신규 런칭 
• ‚리체나‛소비자 선정 브랜드 대상 
• ‚리체나‛NS홈쇼핑 히트상품 선정 

• 프로페셔널 브랜드‚YES!T‛ 런칭 
• ‚리체나‛한국소비자만족지수 1위 (4회 연속) 

• CGMP 재인증 
• CCM 재인증 

• 진천공장 증축 완공 
• 코넥스시장 상장 
• 미래창조경영우수기업 선정 
• ISO인증(27716) 획득 

성장과정 

1976년 설립 이후, 지속적인 연구 개발 및 빠른 성장으로 기업 가치 향상 



Beloved Hairmetic for  
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독보적 염모제 기술 보유 

자체개발/자체생산 경쟁력 확보 

'리체나' 국내 염모제 대표 브랜드 위상 구축 

다양한 유통 네트워크 구축 

성공적 해외진출 교두보 마련 
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독보적 염모제 기술 보유 
업계 최초 ‚고농도 헤나 추출 기술‛ 확보  

 타사 제품과 비교실험을 통해 입증된 탁월한 효능 

 자체 개발  '헤나나노공법' 으로 로소니아 추출량 12배 증가 

* 로소니아: 모발 단백질인 케라틴과 결합하여 손상된 모발 치유, 윤기부여, 
 항균∙살균 작용으로 두피 질환을 개선에 도움을 주는 염료 

0.02% 

0.24% 

기존 헤나 추출 공법 자사 헤나나노공법 적용 

기존 헤나 추출 공법 자사 헤나나노공법 적용 

로소니아 함유량 
12배 증가  

다양한 제형 및 컨셉의 염모제 개발 2004년 국내 최초 헤나 염모제 제조 허가 

국내 염모제 시장 독보적인 위치 

제품 다변화를 통한 매출 증대 

무스형 염모제 개발 2012 

거품형 염모제 개발 2011 

젤리 제형 염모제 개발  2014 

샴푸형 염모제 리뉴얼  2013 

업계 최초 샴푸형 염모제 출시 

옻 안타는 염모제 개발  
2008년 

국내 최초 헤나 염모제 (파우더) 개발 2004년 

세계 최초 스피디 타입 크림형 염모제 개발  2004년 

손상된 모발케어 실험 

리체나 샴푸  
사용 전 

리체나 샴푸  
사용 후 

리체나 샴푸 사용 후  
모발이 매끄럽고 정돈됨 

두피 피지 관리 실험 

타사 샴푸  
사용 후 

리체나 샴푸  
사용 후 

타사 제품 대비  
피지와 비듬 제거 효과 높음 

비듬균 실험 

배양된 비듬균 
리체나 샴푸   

사용 후 

리체나 샴푸 사용 후  
비듬균이 제거됨 

리체나 시즌7 런칭 2015 

3제형 앰플 염모제  런칭 2016 

리체나 시즌8 런칭 2017 

젊은 층 공략을 위한  

‚프리모팩토리‛런칭 
2018 
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자체개발/자체생산 경쟁력 확보 
부설 연구소를 통한 독자적 연구/개발에서 자체 생산까지 TOTAL COSMETIC 사업 영위  

다양한 신제품 개발 및 출시 

자체 연구소를 통한  
자체 연구/자체 개발 

자체 연구 개발 능력 보유 자체 생산 능력 보유 

근무인원: 120명 
(연구소 및 입주협력사 포함) 
 
대지면적: 17,444 ㎡  (5,276평) 
 
생산품목:  

화 장 품  - 기능성 화장품, 기초,      
               바디 및 색조 화장품  
헤어케어 - 염모제, 제모제,탈색제, 

  양모제, 탈모방지제 

(진천 공장) 

연간 생산 CAPA (제조기준) 

생산
능력 

염모제 1,650만개 

파우더 3,100만개 

화장품 1,400만개 

주) 염모제(40g기준 1제+2제), 화장품(200ml 기준), 파우더(10g 기준) 생산수량 

TOTAL 

COSMETIC 

대량생산체계 

구축으로 

생산경쟁력 확보 
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'리체나' 국내 염모제 대표 브랜드 위상 구축 

  다양한 제형의 라인업 보유 

 - 크림, 파우더, 샴푸, 젤 타입 등  

  TV홈쇼핑 염모제 최장수 브랜드 

- 2008년 홈쇼핑 출시 이후 현재까지 꾸준히 홈쇼핑 채널 유지 

  CJ홈쇼핑 및 NS홈쇼핑 염모제 분야 최다 판매  

- 2017년까지 누적 390만 세트 판매 돌파  

  NS홈쇼핑 2016년 이미용 히트상품 TOP5 

  중국, 태국, 베트남, 인도, 필리핀, 말레이시아, 

멕시코, 싱가포르 등 해외 TV홈쇼핑 진출 

국민 염색제로 굳건한 입지를 구축하고 있는 헤나 염모제 ‘리체나’  

순위 브랜드명 상품명 판매가격 
(원) 

주문수량 
(만세트) 

매출액 
(추정치) 

1 엘렌실라 달팽이크림 79,000 21.8 172억 

2 리체나 염색제 59,900 11.7 70억 

3 탑클래스 기초세트 99,000 7.4 73억 

4 컬러딥 립쿠션틴트 59,900 6.6 39억 

5 질경이 여성청결제 75,900 6.3 47억 

풍부한 헤나 
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다양한 유통 네트워크 구축 
온라인과 오프라인을 아우르는 전방위 판매 경로 확보  

국내 주요 유통 채널별 매출 추이 

• 각 유통 채널별 매출액은 지속 상승 중 

• 특히 홈쇼핑 매출액은 폭발적인 상승을 시현 

 4,765  
 7,213  

 12,542  
 14,734  

 498  

 538  

 1,507  

 2,181  

 6,354  

 5,739  

 5,897  

 5,587  

 2,828  

 2,307  

 2,798  

 3,021  

2014 2015 2016 2017

홈쇼핑 온라인 오프라인 OEM (단위 : 백만 원) 

 국내 H&B 

국내 유통 채널별 네트워크 현황 

 국내 홈쇼핑 채널 

 OEM  

http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjz4_nSovXYAhUMe7wKHUblANQQjRx6BAgAEAY&url=http://news20.busan.com/controller/newsController.jsp?newsId=20170723000142&psig=AOvVaw1r-o-hiLP2d6OlbinJ7p9s&ust=1517043787482747
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=&url=http://www.dashukorea.com/mono_design/html/brand/brand_one.html&psig=AOvVaw3E-5Pzd46RmlkLxN-atNyP&ust=1517043841075934
https://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwiw5MXHof_YAhXMH5QKHXLdAroQjRx6BAgAEAY&url=https://fashionbiz.co.kr/TN/view.asp?idx=162019&psig=AOvVaw13U-KOpKX2evfN3mRBeO9Y&ust=1517387079652765
http://www.etnews.com/20160923000148
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjpvrXioPXYAhWCzLwKHQqWChUQjRx6BAgAEAY&url=http://www.yonhapnews.co.kr/bulletin/2017/02/23/0200000000AKR20170223089100033.HTML&psig=AOvVaw3G9MPvd5ykLIo31R3NcBZC&ust=1517043269499058
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjK1JT0oPXYAhWGxbwKHfwaCwcQjRx6BAgAEAY&url=http://blog.kt.com/282&psig=AOvVaw0eexuWZwMUIexH7VoPgW6v&ust=1517043320542023
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjK1suBofXYAhUDULwKHe_9A00QjRx6BAgAEAY&url=http://news.tf.co.kr/read/economy/1049757.htm&psig=AOvVaw1uR3ERSrlfZaRW2rB9qQ5P&ust=1517043344928407
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwiL-pqf3p_ZAhWHFJQKHUsEBX0QjRx6BAgAEAY&url=http://tv.lotteimall.com/&psig=AOvVaw3hMiegvpA_OmJg8vrTka7H&ust=1518502885446879
https://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwiT6PLN3p_ZAhVLj5QKHdQwA4wQjRx6BAgAEAY&url=https://play.google.com/store/apps/details?id=com.hnsmall&hl=ko&psig=AOvVaw1Fx9p_i6f8qJnFPXb93isb&ust=1518502992326999
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwi98-Tf3p_ZAhXJlZQKHXhuDn0QjRx6BAgAEAY&url=http://www.futurekorea.co.kr/news/articleView.html?idxno=34404&psig=AOvVaw32np4bPRqYYtxUjkYSwTOj&ust=1518503026688485
https://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwiVs6mvofXYAhVMUbwKHbxmAa0QjRx6BAgAEAY&url=https://www.thedailypost.kr/news/18231&psig=AOvVaw22squidiQIfD_41HxXoNUw&ust=1517043440128204
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwimmLLFofXYAhWHErwKHZwqA4wQjRx6BAgAEAY&url=http://news.mk.co.kr/newsRead.php?year=2017&no=822186&psig=AOvVaw3AFGMr6cvR_OO7sek_6Ywr&ust=1517043490462717
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjg3bPRofXYAhVJErwKHdgMBmkQjRx6BAgAEAY&url=http://biz.chosun.com/site/data/html_dir/2017/10/24/2017102402322.html&psig=AOvVaw0VkI1PHCCP9R3zVS3oUimm&ust=1517043515747022
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=&url=http://hdit.co.kr/sb/en/m/showcase/showcase_view.php?page=2&idx=55&psig=AOvVaw3_YJ3OyAn2ThIv6lU9XMgq&ust=1517043547470211
https://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjL2MjvofXYAhUC5LwKHUcKBrIQjRx6BAgAEAY&url=https://www.lixibox.com/brands/the-saem&psig=AOvVaw1n3jElS_iatQQWyA61Molj&ust=1517043578610373
https://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwi_n975ofXYAhVW6LwKHdb2BPgQjRx6BAgAEAY&url=https://ifworlddesignguide.com/profile/2280-coreana-cosmetics-coltd&psig=AOvVaw21d1yT6YJSILDN3ruCkrBQ&ust=1517043599676154
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwj3n-aJovXYAhVGE7wKHXRMDxEQjRx6BAgAEAY&url=http://www.lovesbeauty.co.kr/news/articleView.html?idxno=20150&psig=AOvVaw0TdEYk24tYW_bsH2WGfriI&ust=1517043634452577
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjfzPqqovXYAhVJ57wKHeHOBpsQjRx6BAgAEAY&url=http://www.futimeili.com/archives/7221&psig=AOvVaw1JiPJCO5jWzZqFLL9v8z1D&ust=1517043669941165
https://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=&url=https://www.exportersindia.com/rodos-co-ltd/korean-cosmetics-busan-korea--republic-of-1748521.htm&psig=AOvVaw2IoCRl5EmZLD7mtt7RgP5S&ust=1517043730806926
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwiE4KSA35_ZAhVElJQKHajYAKsQjRx6BAgAEAY&url=http://www.cosinkorea.com/index.html?cname=news&sname=news_01_07_23&dcode=12215&psig=AOvVaw11LZMMZIXJ7tk7zoakOEss&ust=1518503096588597
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwiX543eo4HaAhUMxrwKHQqODn8QjRx6BAgAEAU&url=http://news.mk.co.kr/newsRead.php?no=85634&year=2018&psig=AOvVaw2AgliCygqUoIa_7IeT6qXd&ust=1521854440441727
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성공적 해외진출 교두보 마련 
우수한 제품 품질 기반의 해외 시장 성공 안착 

본사 

홈쇼핑 채널 

기타  채널 

 

INDIA 

EUROPE & AFRICA 

JAPAN 

SOUTHEAST ASIA & 
OCEANIA 

AMERICAS MIDDLE EAST CHINA 

• 중국, 미국, 중동, 동남아시아 등 지역을 비롯한 전세계 50여 개국 수출 

• 지역 트랜드를 반영한 맞춤형 제품으로 세계시장 공략 



Chapter 2 

www.sewha.co.kr 

Trendy Cosmetic 
Line-ups from 2017 

14 

15 

16 

헤어케어 신제품, 홈쇼핑 Star 제품 등극 

토탈케어 New 브랜드의 성공적 시장 진입 

지속적인 제품 다각화 진행 
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헤어케어 신제품, 홈쇼핑 Star 제품 등극 
헤어케어 Star 제품의 출시로 헤어코스메틱 분야 리딩 기업으로써의 입지 확보  

• 라헨느 볼륨커버스틱 출시와 동시에 흥행 성공,  헤어케어 Star 제품으로 부상 

• 라헨느 볼륨커버스틱의 성공적인 홈쇼핑 진출을 바탕으로 지속적인 헤어케어 제품 개발 및 출시 예정 

라헨느 볼륨커버스틱 

간편하게 뿌리볼륨과 새치커버를 
동시에 연출해 주는 신개념 헤어 스틱 

2016년 9월 NS홈쇼핑 출시 이후 완판 행렬 지속 

• 누적 판매 개수 150만개 돌파 

• 누적 판매 금액 150억 돌파 

* 2017년 말 기준 

인기에 힘입어 

2018년 2월 시즌2 제품 

“더블업 볼륨커버스틱” 

출시 
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토탈케어 New 브랜드의 성공적 시장 진입 
시장 트랜드를 반영한 브랜드 네이밍 및 맞춤형 제품 출시 

토탈케어 
New 브랜드 
‘모레모’  

출시 

모레모 브랜드 및 Star제품 매출 추이 

• 반세기 업력을 지닌 화장품 전문 연구소의 
장기 프로젝트 

• 헤어 및 바디 제품에 적합한 최적의 
포뮬레이션 

• 수분, 보습에 지대한 강점을 갖고 있는  
극한 환경에서 찾아낸 핵심 원료 사용 

삼푸 

페이셜크림 

마스크팩 

톤업크림 

바디 
워시/로션 

헤어 
트리트먼트 

바디미스트 

클렌징폼 컬러부스터 
트리트먼트 

워터 
트리트먼트 

 559  

 2,406  

 390  

 1,336  

2015 2016 2017 2018E

모레모 워터트리트먼트 

모레모 기타제품 

950 

(단위 : 백만 원) 

3,742 

YoY 
+294% 

YoY 
+330% 

• 모레모, 제품 다변화 및 스타 제품군 지속 확대  
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지속적인 제품 다각화 진행 
염모제에서 헤어케어, 토탈케어로 사업영역 확대 

매출구성 변화추이 유통채널 변화추이 

58.7% 

36.7% 

1.6% 
3.0% 

염모제 헤어케어 스킨케어 기타 

• 2017년 헤어케어 및 스킨케어 비중 대폭 증가 

• 염모제 전문 기업에서 헤어케어 및 스킨케어 제품으로 제품 다각화를 진행 

32.8% 

26.1% 

10.5% 

2.4% 0.7% 

28.3% 

42.9% 

20.2% 

9.6% 

5.2% 
0.5% 

22.8% 

47.1% 

17.9% 

9.7% 

7.0% 

18.4% 

국내-홈쇼핑 국내-오프라인 국내-OEM 국내-온라인 국내-기타 수출 

2016년 

2017년 

2015년 

 

• 모레모 브랜드의 시장 조기 안착으로 관련 온라인 채널 매출 비중 지속 확대 

• 홈쇼핑 스타 제품 ‘라헨느 볼륨커버스틱’을 필두로 홈쇼핑 매출 동반 상승 

  

76.9% 

21.6% 

0.5% 1.1% 

88.0% 

11.3% 

0.5% 0.2% 

2016년 

2017년 

2015년 



Chapter 3 

www.sewha.co.kr 

2017 Annual 
Financial Performance 

18 

19 

20 

21 

22 

2017년 경영실적 요약 

매출_1 

매출_2 

비용 

수익 
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2017년 연간 경영실적  

2017년 경영실적 요약 

(단위:백만원) 2016년 2017년 YoY 

매출액 29,237 32,929 +12.6% 

매출총이익 13,990 16,190 +15.7% 

영업이익 2,329 1,436 -38.3% 

당기순이익 1,692 (2,704) 적자전환 

매출총이익률 47.9% 49.2% +1.3%p 

영업이익률 8.0% 4.4% -3.6%p 

당기순이익률 5.8% - - 

• 신제품과 토탈케어  브랜드 '모레모' 의 성공적인 시장 안착으로 연간 매출액 작년 대비 12.6% 매출 증가 

• 지속적인 고부가가치 신제품 매출비중 확대로 원가구조 개선,  매출총이익 작년 대비 15.7% 증가 

2017년 4분기 경영실적 (YoY) 2017년 4분기 경영실적 (QoQ) 

(단위:백만원) 
2016년 

4분기 

2017년 

4분기 
YoY 

매출액 9,833 6,250 -36.4% 

매출총이익 4,676 2,443 -47.8% 

영업이익 (121) 19 흑자전환 

당기순이익 (547) 294 흑자전환 

매출총이익률 63.0% 39.1% -23.9%p 

영업이익률 - 0.3% - 

당기순이익률 - - - 

(단위:백만원) 
2017년 

3분기 

2017년 

4분기 
QoQ 

매출액 7,426 6,250 -15.8% 

매출총이익 3,713 2,443 -34.2% 

영업이익 457 19 -95.8% 

당기순이익 (3,827) 294 흑자전환 

매출총이익률 50.5% 39.1% -10.9%p 

영업이익률 6.2% 0.3% -5.9%p 

당기순이익률 - - - 
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• 2017년 매출액 2016년 대비 12.6% 증가 

• 헤어케어 신제품 및 토탈케어 브랜드 '모레모' 의 히트로 매출 성장 지속 

매출_1 

 22,016  

 29,237  

 32,929  

2015 2016 2017

매출구성 매출액 

(단위: 백만원) 

• 제품 다변화로 기존 염모제 매출비중 60% 미만으로 축소 

• 헤어케어 제품 비중이 3배 이상 증가, 매출 성장 견인 

58.7% 

36.7% 

1.6% 
3.0% 

염모제 헤어케어 스킨케어 기타 

2017년 88.0% 11.3% 

0.5% 

0.2% 

2015년 

CAGR 
 +22.3% 

YoY +12.6% 
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• 염모제 매출은 소폭 하락하였으나 매년 200억 내외의 안정적 매출 시현 

• 헤어케어는 매년 2배 내외의 고성장 시현 

• 스킨케어는 향후 제품군의  확대에 따라 매출액의 급증 기대 

매출_2 

19,374 

22,483 

19,329 

2015 2016 2017

제품별 매출액 

(단위: 백만원) 
• 염모제 매출액 추이 

2,488 
6,315 

12,085 

2015 2016 2017

• 헤어케어 제품 매출액 추이 

110 146 

527 

2015 2016 2017

• 스킨케어 제품 매출액 추이 

유통경로별 매출액 

(단위: 백만원) 

• 적극적인 판촉활동으로 주요 유통경로의 매출 지속 증가 

• 각 지역 및 각 채널의 성공적 시장 안착으로 전체 외형 성장 견인 

 7,213  

 11,017  

 14,734  

2015 2016 2017

 6,238  

 6,657  

 5,740  

2015 2016 2017

• 매출추이 _ 홈쇼핑 

• 매출추이 _ 수출 
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57.3% 

52.1% 
50.8% 

 12,616  

 15,247  

 16,739  

2015 2016 2017

판관비 매출원가 

비용 

(단위: 백만원) 

• 제품 고부가화 진행으로 매출원가율은 지속적인  개선 추세 

• 2017년 연간 매출총이익률 50% 육박 

• 신제품 홍보, 해외 시장확대 등에 따른 판매수수료 및 광고선전비 증가 

• 판매비 투자 확대는 신제품의 고성장으로 직결 

 3,566  

 6,204  
 7,881  

 2,370  

 2,526  

 2,852  

 375  

 731  

 1,653  

 2,054  

 2,199  

 2,368  

2015 2016 2017

기타 (운반비, 지급수수료, 감가상각비 등) 
광고선전비 
급여 및 퇴직급여 
판매수수료 

38.0% 
39.9% 

44.8% 

8,365 

11,661 

14,754 

YoY 
+126.2% 

YoY 
+27.0% 

YoY 
+12.9% 

(단위: 백만원) 매출원가 매출원가율 
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수익 

 1,035  

 2,329  

 1,436  

2015 2016 2017

4.7% 8.0% 4.4% 

 496  

 1,692  

 (2,704) 

2015 2016 2017

2.3% 5.8% 

적자 

합병상장비용 
41억 제외 시 

당기순이익  영업이익  

(단위: 백만원) (단위: 백만원) 

• 국내외 공격적 마케팅 전개에 따른 광고 및 판촉 비용 증가로 영업이익은 하락 

• 외형 확대와 원가구조 개선으로 적정 영업이익률 회복 도모 

• 합병상장 일회성 비용 반영으로 당기순이익은 적자 전환 

• 해당 비용 제외시, 연간 당기순이익은 약 14억원으로 추산 

*합병상장비용:  

스펙합병의 회계처리 기준에 따라 실제 발생한 비용이 아닌  
장부상 기제된 일회성 비용 

영업이익 영업이익률 당기순이익 당기순이익률 
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세화피앤씨 성장 로드맵 
지속적인 연구개발 및 신제품 출시로 Total 코스메틱 기업으로 도약 

염모제  

전문 기업 

헤어  

코스메틱  

기업 

 글로벌 

코스메틱  

기업 

염모제 

1976 2016 2018~ 

300 억 원 

400 억 원 

매출액 

연도 

염모제 
+ 

헤어케어 제품 
+ 

코스메틱 제품 

염모제 
+ 

헤어케어 제품 

1994 

Hair Colorants 

Shampoo 

Conditioners 

Styling Agents 

Salon Hair Care 

2-in-1 Products 

Hair Care 

Skin Care 

Body Care 

Sun Care 

Mask Pack 

Color Cosmetic 
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• 영화관 등 각종 옥내 및 옥외 광고 활성화 

브랜드 마케팅 강화 전략 
전방위 홍보 및 마케팅으로 제품 노출 극대화 

케이블 TV  
광고 

옥내/옥외 
광고 

온/오프라인 
마케팅 

• 2018년부터 케이블 TV  

광고 마케팅 실시 

프리미엄   
브랜드 

이미지 구축 

브랜드 
인지도 확대 

옴니채널 
마케팅 강화 

• 페이스북, 인스타그램을 포함한 SNS 마케팅 지속 강화 

• 온라인몰을 통한 온라인 마케팅 확대 

• 롭스 등 오프라인 공급 채널 확대 

효율적인 마케팅으로 

브랜드 인지도 제고 및 

매출 / 수익 상승 견인 

 * 구체적인 시기 미정 

http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjAgab0ooHaAhXExLwKHYu-COsQjRx6BAgAEAU&url=http://blog.tving.com/1212&psig=AOvVaw2FFVZw0ikHetTRg6Q_qEiv&ust=1521854217613574
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=&url=http://cosmorning.com/5%EC%9B%94-hb-%EB%A1%AD%EC%8A%A4%EC%9D%98-%EB%B2%A0%EC%8A%A4%ED%8A%B8%EC%85%80%EB%9F%AC-%EC%95%84%EC%9D%B4%ED%85%9C%EC%9D%80/&psig=AOvVaw22FzqTa-lBoIjHZ5xEd5x0&ust=1516930085066528
https://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=&url=https://www.coolsouk.com/buy-facebook-page-likes&psig=AOvVaw3uvPwhq8JjHgvmV6X2VjjW&ust=1516930152554340
https://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=&url=https://workingwithdog.com/new-instagram-brand/&psig=AOvVaw2NZ3sOEz1I47vBdCgAJVz5&ust=1516930230361865
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0.8 1.0 1.0 1.2 1.3 1.5 

2.4 

0.1 
0.2 0.2 

0.3 0.3 0.3 
0.4 

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

중국 

인도네시아 

중동 

2.0 2.2 3.0 5.8 
11.7 

15.7 
19.4 

인도네시아 수입허가 획득,  

인도네시아 시장 본격 진출 

2017.11 

해외시장 확대 전략 
한국 화장품의 선호도가 높은 지역을 타겟으로 수출국 및 채널 확대 

한국 화장품 수출 규모 추이 

8.1 9.8 12.3 
18.7 

29.1 

41.8 
49.5 

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

한국 화장품 선호 주요국 수출 규모 추이 

한국 화장품 

해외 수출 

지속 확대 

(단위 : 억 달러) 

(단위 : 억 달러) 

출처: 대한화장품산업연구원 

출처: 대한화장품산업연구원 

기존 염모제 

수출 경로 기반 

‘모레모’의 중국 및 인도네시아  

진출을 시작으로 

해외시장 개척 확대  

진출국가  
다변화 

유통채널 
다변화 

'모레모' 중국 화장품 인허가 취득,  

내년 초부터 중국 화장품 시장에 본격적으로 진출 

2017.12 

2018.01 

'모레모' 가 중동 시장 진출 8개월 만에  

판매량 초기 대비 20배 증가 

2018.01 

'모레모' 중동 2위 규모 

이란 화장품시장 진출 

http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwig8bfEnPXYAhWEUbwKHas9AUEQjRx6BAgAEAY&url=http://ppss.kr/archives/60620&psig=AOvVaw1ay4u_t8ErmO-rHs3Lzejr&ust=1517042145153026
https://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwj6-4GWnfXYAhXDULwKHcrrA40QjRx6BAgAEAY&url=https://ko.wikipedia.org/wiki/%EC%A4%91%EB%8F%99&psig=AOvVaw0mD_XcBKKnOcKYHjywQA9P&ust=1517042300138285
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjK1suBofXYAhUDULwKHe_9A00QjRx6BAgAEAY&url=http://news.tf.co.kr/read/economy/1049757.htm&psig=AOvVaw1uR3ERSrlfZaRW2rB9qQ5P&ust=1517043344928407
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjpvrXioPXYAhWCzLwKHQqWChUQjRx6BAgAEAY&url=http://www.yonhapnews.co.kr/bulletin/2017/02/23/0200000000AKR20170223089100033.HTML&psig=AOvVaw3G9MPvd5ykLIo31R3NcBZC&ust=1517043269499058
https://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjvm97L7f7ZAhWLy7wKHW2bB3EQjRx6BAgAEAU&url=https://global.rakuten.com/ko/store/futaba-sousyoku/item/iran2/&psig=AOvVaw2Z_QAhTJx1VNGZuYZVEqMX&ust=1521771178131253
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요약 재무제표 

요약 재무상태표 요약 손익계산서 

구분 2015 2016 2017 

유동자산 9,670  11,744 14,960 

비유동자산 10,924 14,094 13,359 

자산총계 20,594 25,838 28,319 

유동부채 7,945 11,019 2,738 

비유동부채 538 559 1,931 

부채총계 8,483 11,578 4,668 

자본금 1,852 1,893 1,904 

자본총계 12,110 14,259 23,651 

부채와자본총계 20,594 25,837 28,319 

구분 2015 2016 2017 

매출액 22,016  29,237 32,929 

매출원가 12,616 15,247 16,739 

매출총이익 9,400  13,990 16,190 

판매비와관리비 8,365 11,661 14,754 

영업이익 1,035  2,329 1,436 

영업외수익 257 317 332 

영업외비용 831 866 4,508 

법인세차감전순이익 460  1,780  (2,740) 

법인세비용 (36)  89 (36) 

당기순이익 496 1,692  (2,704) 

* 회계기준 : K-IFRS 

(단위:백만 원) (단위:백만 원) 
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국내 염모제 시장 

국내 염모제 시장규모 및 주요 이슈 

(단위 : 억 원) 

국내 염모제 시장 트렌드 

출처 : 리서치 전문업체 엠브레인 및 언론종합 (2016)  

병행 이용자의 경우 대부분   

셀프 염색을 더 많이 이용 

*설문조사 인원 637명 

46.8% 

28.7% 

24.5% 

미용실과 셀프 염색 병행 

미용실 염색 

셀프 염색 

30∼50세  
‘염색 이용 형태’  

국내 염모제 시장 안정적 성장 유지    

 2,057  
 2,698  

 2,227   2,389  

2013 2014 2015 2016 2017E 2018E

* 출처: 식품의약품안전처, 언론종합 

거품형 염모제  
출시 

 가습기 살균제  
이슈 발생 

식약처의  
색상에 대한 
규제 완화 

셀프 염색 선호 인구 증가 

염모제의 업종분류 개편 (기능성화장품) 

인구 연령의 구조의 변화 (노령인구 증가) 

소비패러다임의 변화 (셀프 염색 등 선호) 
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58.1% 
17.6% 

10.8% 8.9% 2.3% 2.3% 

기초화장품 색조화장품 두발용제품 바디제품 눈화장제품 기타 

국내/세계 화장품 시장 

국내 화장품 시장 세계 화장품 시장 

 6,386   7,123   7,972   8,970  
 10,733  

 13,051  

2011 2012 2013 2014 2015 2016

(단위 : 십억 원) 

화 

장 

품 

생 

산 

실 

적 

품

목

별

생

산

비

중 

지

역

별

시

장

규

모 

 

품

목

별

시

장

규

모 

 

* 출처: 대한화장품협회 

129 

8 

11 

12 

14 

15 

24 

29 

44 

66 
352 

(2015) 

기타 

이탈리아 

한국 

프랑스 

독일 

영국 

브라질 

일본 

중국 

미국 

세계 
(단위 : 십억 달러) 

* 출처: Euromonitor 

(단위 : 십억 달러) 

25 

15 

11 8 
4 

2 1 

Shampoo

Conditioners

Colorants

Styling Agents

Salon Hair Care

2-in-1 Products

Perms and Relaxants

110 

67 

57 

46 

21 

20 

13 
9 
8 

Skin Care

Hair Care

Color Cosmetics

Fragrances

Bath and Shower

Deodorants

Baby/Child Products

Sun Care

Others

352 
(2015) 
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주요 제품 포트폴리오 - 염모제 

리체나 

YES !T  

리체나 샴푸형 염색약 
골드 

리체나 비타 캡슐 
염색제 

리체나 샴푸형 퍼퓸 
염색제 

리체나 이지 스피디 
헤어 칼라 

 리체나 하이스피디 리체나 칼라크림 리체나 스타일팝 
칼라크림 

 리체나 크리니 컬러 

예스잇 코바스터 
칼라 크림 

예스잇 투웨이 
블리치 파우더 

메리뮤 

메리뮤 스무디 폼 
칼라 

비해피 

비해피 칼라크림 

기타 

 오시제로 스피디  
칼라크림 

 하이스피디 칼라크림  세븐스피디 

 보미겐 에센스 칼라  하이블리치 
파우더&로션 

 보미겐 에스 

프리모팩토리 

프리모팩토리 
인터스페이스 
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주요 제품 포트폴리오 – 헤어케어/스킨케어 

모레모 리체나 

라헨느 메리뮤 YES !T  

라헨느  
더블업 볼륨커버스틱 LPP 퍼퓸 헤어 미스트 예스잇 에드 리브인 

트리트먼트 

리커버리 스네일 크림 

 탱탱 볼륨 커버 
스프레이 

 헤어 매직 스트레이트 알로에 카밍 젤 

 스타일팝 멀티 헤어 
에센스  헤나 볼륨 트리트먼트  인스턴트 헤어플러스 

퍼퓸 바디 워시 퍼퓸 바디 로션 페미닌 미스트 에센스 바디 미스트 

 디어마이스킨 
퀵 수딩 마스크팩 

페이셜 토너 
하이드라 스타트 

 브라이트닝 크림 핑크 
블루밍 

페이셜 클랜저 핑크 
크러쉬 

 페이셜 징크 크림 Z 페이셜 크림 V 페이셜 미스트 
올데이 모이스트 

 디어마이스큰 모어 
모이스트 마스크팩 

헤어 에센스 
딜라이트풀 오일 

워터 트리트먼트  
미라클 10 

헤어 트리트먼트 
미라클 2X 

모레모 컬러 부스터 
트리트먼트 

퍼퓸 바디 워시 퍼퓸 바디 로션 페미닌 미스트 에센스 바디 미스트 
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Chapter 5 Appendix 

특허, 인증 및 수상 

헤나추출물을 함유하는  
나노파티클 조성물 및 이를  

이용한 나노파티클의 제조방법 
(10-0675808-0000) 

(2007.01.23) 

한방추출물을 함유하는  
탈모방지 및 발모개선을 위한  
샴푸 조성물 및 그 제조방법 

(10-0657380-0000) 
(2006.12.07) 

천연추출물을 이용한  
탈모방지 및 발모 촉진 기능의  

모발 및 두피 상태 개선용 조성물 
(10-1091002-0000) 

(2011.12.01) 

모발 스타일링 개선용 조성물 
(10-0947544-0000) 

(2010.03.08) 

특허 및 인증 

수상 

ISO 9001 인증 

ISO 22716 인증 

소비자중심경영 인증 

2006 
퍼스트 

브랜드 대상 

2007 
100대 

우수특허 

2008 
한국품질경쟁력 

우수기업 

2010 
한국을빛낸 
대표브랜드 

2013 
미래창조경영 

우수기업 

2012 
한국소비자 
만족지수1위 

2012 
CCM인증 

2011 
한국소비자 
만족지수1위 

2011 
세종나눔 
봉사대상 

2005 
대한민국 상반기 

파워브랜드 


